Levantamento | Impacto das Eleicoes 2024
na Industria Grafica

Sondagem realizada no periodo de 19 a 23 de setembro de
2024 pela ABIGRAF - Associacao Brasileira da Industria Grafica
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Em qual estado esta
localizada a sua grafica?
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Quantos habitantes tem
a cidade em que esta
localizada sua grafica?

7,7%

0,
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@® Mais de 1 milhao

@ Entre 1 milhdo e 500 mil
Entre 500 mil e 200 mil

@ Entre 200 mil e 100 mil

@ Entre 100 mil e 50 mil

@ Menos de 50 mil

@ Nazo tenho essa informacéo

Perfil da sua grafica
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A direcao (socios) da sua
empresa é predominantemente

@® Masculina
@® Feminina

6,4% @ Masculina e Feminina

Perfil da sua grafica
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Quantos funcionarios sua
empresa possui. (Considerar

&
o

todos os regimes de contratacao)

0,6%

7,1%
6,4%
19,9%

10,9% H

@ ate 5 colaboradores
® 6 2 10 colaboradores
11 a 20 colaboradores
@ 21 a 50 colaboradores
@ 51 a 100 colaboradores
@® 101 a 200 colaboradores
@ 201 a 500 colaboradores
@ acima de 500 colaboradores
@® somente eu

Perfil da sua grafica
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Qual é o seu segmento de
atuacao?

&
o

0,6%

6,4%

@ Cadernos e Agendas.

@ Comunicacéo Visual.

@ Editorial.

@ Embalagem.

@ Impressos de Seguranca.

@ Promocional.

@ Rotulos e Etiquetas.

@ Outros (descreva na proxima tela)

Perfil da sua grafica
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Como esta se comportandva sua
capacidade instalada, durante
esse ano de 2024?

@ Estamos com maquinas ociosas,
podemos aumentar a produgéo.

@ Estamos produzindo na capacidade
maxima.
Precisamos investir em breve em novos
equipamentos, para aumentar nossa
capacidade.

Producao da sua grafica — Periodos normais
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Vocé terceiriza impressao com
outras graficas?

@ Sim, pontualmente.
® sim, frequentemente.
@ N3o terceirizamos.

Producdo da sua grafica — Periodos normais
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Com as eleicoes de 2024, sua grafica esta
imprimindo materiais de campanhas politicas?

® sim.
@ Nao, pois ndo tivemos procura.

Nao trabalhamos com esse tipo de
material.

Nota: 37,2% das empresas que responderam estao
imprimindo campanhas politicas, 21,2% poderiam
imprimir, mas nao receberam pedidos e 41,7% das
empresas que responderam nao imprimem esse tipo de
material.

Impacto das elei¢bes no seu negdcio
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Qual o impacto dos impressos eleitorais no
aumento do seu faturamento? (Média mensal, se
comparado com um meés de faturamento normal).

5,2% @ Até 10%.
8,6% 3% @ De 11% a 20%.
3% De 21% a 30%.
3% @ De 31% a 40%.
5.2% @ D= 41% a 50%
® De 51% a 60%.

® D= 61% a 70%.
® De 71% a 80%.

Nota: Quanto a empresa faturou
em média a mais nos meses que
imprimiu  materiais de campanha
@ de 81% a 50%. eleitoral, quando comparado com a
@ De 91% a 100%. média anterior sem esses pedidos.
@ Acima de 100%. 50% responderam até 20% a mais,
20,7% cresceram entre 21% e 30% e
8,6% aumentaram em mais de 30%
suas receitas.

Impacto das elei¢cdes
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Qual o impacto dos materiais eleitorais no aumento
de seu volume de producao de impressos? (Média
mensal, se comparado com um meés normal).

4%

1,7%
3,4%

@ Até 10%
5,2% ® De 11% a 20%
De 21% a 30%
6,9% @ De 31% a 40%

@ De 51% a 60%
® De61% a70%
® De 71% a 80%
@® De 81% a 90%
@ De 91% a 100%
@ Acima de 100%

Impacto das elei¢cdes
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Suas expectativas de aumento de producao e
faturamento com as eleicoes foram:

@ Muito acima do esperado
@ Dentro da previsdo
@ Abaixo da previséo

@ Muito abaixo da previséo

‘ 6,9%

44,8%

Impacto das elei¢des
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Vocé notou algum tipo devpreferéncia dos
candidatos por midias digitais no lugar dos
impressos tradicionais?

® sim
® Nao

Impacto das elei¢des
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Em sua opiniao, os materiais impressos de
campanha eleitoral:

@ SE0 mais confidveis do que as midias
digitais

@ S3ao igualmente importantes em relagao
as propagandas digitais
Serao substituidos pelas propagandas
digitais em curto prazo

Impacto das elei¢cdes
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Qual tipo de material Vocé esta
imprimindo para a campanha politica?

Santinhos. 54 (93,1%)

Colinha. 40 (69%)
Folheto.
Cartazete.
Volante.
Praguinha.
Adesivo veicular.
Adesivo em geral.
Bandeira/Bandeirola.
Folders e revistas

49 (84,5%)
18 (31%)

35 (60,3%)
23 (39,7%)

20 (34,5%)

6 (10,3%)

1.(1,7%)

1.(1,7%)

Revistas 1(1,7%)

Impacto das elei¢des
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Em relacao a mao de obra, sem considerar ainda o
periodo eleitoral, qual foi o comportamento da sua
empresa em 2024?

@ Mantive meu quadro de colaboradores
estavel.

@ Denmiti
Contratei

Equipe de trabalho
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Durante o periodo eleitorél, sua empresa observou
um aumento na demanda que justificasse a
contratacao de colaboradores temporarios?

® sim
® Nao

Equipe de trabalho
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Qual foi o percentual de aumento no numero de
colaboradores temporarios contratados durante o
periodo eleitoral em comparacao com outros
periodos do ano?

® 0-10%

® 11-25%
26-50%

@® Acima de 50%

Equipe de trabalho
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Em quais areas de sua empresa houve o maior
aumento na contratacao de colaboradores
temporarios durante o periodo eleitoral? (Voce
pode selecionar mais de uma opc¢ao)

Pré-Impressao

Impressao
Acabamento 21 (80,8%)
Comercial 2 (7,7%)
Administrativas 1(3,8%)
1(3,8%)
N&o houve necessidade de co... 1(3,8%)
AUMENTO NAS VENDAS DO... 1(3,8%)
0 5 10 15 20 25

Equipe de trabalho
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Juntos somos mais fortes

www.abigraf.org.br
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